
未滿20 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65以上

商品⼩類 Confidence Lift

即溶咖啡
⼝含糖
微波類食品
根莖葉菜類..
⽔果類
泡麵
洋芋片
海產罐頭
海鮮
⽜/豬/雞/..
碳酸飲料
純巧克⼒
茶包

2.10
3.30
2.30
4.50
2.30
1.90
2.10
2.20
2.90
2.10
4.90
5.00
1.90
2.00
1.90
5.50
5.80
1.90
3.00
2.20

2.5%
1.2%
7.4%
37.7%
22.1%
13.3%
3.6%
3.4%
7.5%
8.4%
19.9%
57.8%
2.6%
15.7%
7.6%
50.4%
24.5%
29.8%
6.1%
2.9%

⼤類 Confidence Lift

⽔產⾁類

巧克⼒

沖泡飲品

果物蔬菜

速食沖泡、..

飲料

餅乾

調味品

糖果

罐頭 1.33

1.73

2.05

1.39

1.40

1.35

2.78

1.50

1.91

2.38

22.3%

62.4%

17.4%

42.2%

42.7%

40.5%

91.7%

58.2%

32.5%

69.0%

年齡分布

主要檔期回應率

性別比例 居住地區

⽣鮮 早餐
飲品

有機
蔬果

米果
餅乾

⾁類 即飲
咖啡
茶

快煮
纖食

沖泡
咖啡
茶

沖泡
茶
油、
調味
醬

酒、
碳酸

速食
包
蔬菜
⽔果

糖果
巧克
⼒

購買⾏為特徵 商品⼤類關聯性 商品細項關聯性

A B C D E F 本⽉新貼標 總計

A

B

C

D

E

F

無..

總計 44,803

765

3,732

6,028

8,366

10,371

12,781

2,760

1,151

82

301

68

700

3,728

75

3,460

9

172

2

10

5,376

5,376

8,336

169

29

17

7,812

120

73

116

10,211

208

213

78

53

9,575

84

13,254

256

2

475

162

436

11,920

3

2,747

57

28

29

2

2,631

⾏為分群移動狀況

17.6%
男

82.4%
女

20.4%
南部

5.6%
東部/離島

48.5%
北部

25.7%
中部

⺟親節 情⼈節 聖誕節 過年

7.95%

選擇⾏為分群
B⾏為分群各群概況 資料截⽌⽇：2017/12/31


