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Sobre a GAVB

Com foco em tecnologia e produtos digitais, a GAVB é referéncia
nacional em solugdes que apoiam as organizacdes na transformacao
digital dos negdcios através dos dados com Inteligéncia Artificial.

Com expertise para desenvolver projetos de alta complexidade, é
reconhecida no mercado em tecnologia de inovacao, tem o objetivo
de alavancar o uso de tecnologias “Data Driven” dentro das empresas
e extrair o maximo delas.
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“ IMPULSIONAR RESULTADOS
COM USO DOS DADOS E DA
TECNOLOGIA E INOVAGAO.

ESSE E O NOSSO PROPOSITO!

E essa experiéncia em Ciéncia
de Dados foi ampliada na forma
de PRODUTOS especializados,
trazendo agilidade na adogao
de Solucgdes de Inovacao

dentro do contexto de valor

de cada Negocio.
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Introducao
Contexto do Negdcio

O comportamento de cada cliente é unico. Isso significa que o
potencial de aumento do valor que ele traz para empresa pode
variar conforme seu o perfil. Saber qual é seu perfil de cliente ideal
e qual o canal de marketing e vendas utilizar para chegar até ele sao
fundamentais para encontrar a melhor estratégia para direcionar
seus investimentos, bem como, definir metas para garantir a

lucratividade da empresa.
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Problematica
Necessidade do Negocio

= Ter um crescimento sustentavel e duradouro é o sonho de

| qgualquer empresa. Para isso, identificar quais clientes vao gerar
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o estratégias de marketing trazem mais clientes a um menor
ﬂg f custo é fundamental para uma boa estratégia de crescimento e
<«

saude financeira da empresa.
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Solucao
Proposta de Valor

A solugao propde o uso de metodologias preditivas combinadas com analises de perfil.

Utilizamos a técnica de RFV (Recéncia, Frequéncia e Valor Monetario), com objetivo de

identificar o padrao de comportamento dos clientes para predizer sua frequéncia de

compra.

Diferenciais

Predicao de LTV a partir de duas
compras;

Poucas varidveis de entrada
necessarias;

@%@ Beneficios Esperados

* Otimizar Custo de aquisicao de

clientes;

* Visao estratégica Marketing e

vendas;

* Reducao de custos em Campanhas;
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INTELIGENCIAS CONECTADAS
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Com foco em tecnologia e
produtos digitais, a GAVB ¢é
referéncia nacional em solugdes
que apoiam as organizagcdes na
transformacao digital dos negdcios
através dos dados com Inteligéncia
Artificial. Com expertise para
desenvolver projetos de alta
complexidade, é um trust advisor
em tecnologia de inovac¢dao, com o
objetivo de alavancar o uso de
tecnologia dentro das empresas e
extrair o maximo delas.

© GAVB Limited. Todos os direitos reservados.
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www.gavb.com.br
comercial@gavb.com.br
instagram.com/gavbconsulting
facebook.com/gavbconsulting
br.linkedin.com/company/gavbconsulting

Rua Sao Pedro, 440, Mal. Rondon
Canoas, RS - CEP: 92200-610




