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Contexte et enjeux




Probleme 1 : se repérer parmi les objectifs contradictoires

...oui mais tout en nous assurant de
générer assez de cash...

Pour les prochaines soldes nous

allons maximiser la marge ! J/

...et en écoulant un maximum de
produits !
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Probleme 2 : atteindre I'objectif malgré de nombreuses contraintes
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Un petit pansement sur une grosse blessure : « I'excel de soldes »
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Ouitil trop lourd qui empéche la collaboration et la gestion des

Stress

Imprécision

perdu zéro

contraintes en temps réel
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Notre solution




La méthode Revenue Studio : trouver la meilleure combinaisons de remises
pour chagque scenario

1. 2. 3. 4. 5.
Phase 1: Calcul des Intégration des Définition des Calcul de la Choix du
Préparation accélérations VMH (saison en scenarios combinaison scenario
soldes historiques cours) (objectifs & optimale de preferé par pays

contraintes) EIINES
(par scenario)

-

ghafe.z : . ¢/ Mise ajour des simulations selon ¢/ Mise ajour dynamique ¢  Export pour listing des remises et
eploiemen données a jour des remises injection ERP

soldes

~——

Phase 3: ¢/ Mise ajour des simulations selon ¢/ Mise a jour dynamique v/ Reportings sur

Pendant les données & jour des remises I'opération

soldes (et mises a jour des listings)



Une Plateforme Data avec une UX révolutionnaire
qui apporte jusqu'a 15% de marge et simplifie la vie des équipes

SOLVEUR

L'optimisation permet de simuler 'ensemble des combinaisons de taux possibles
et les taux a la référence renvoyées respectent I'ensemble des contraintes fixées

GESTION DES DONNEES

I 1
, |
, |
, |
, [
I Revenue Studio repose sur une technc_JIogie réyolytionnaire « no SQL », tres rapide. L'import I
/ export supporte des simples fichiers Excel en « drag & drop »

| I
| I
| I
| I
| I

UX

L'interface Revenue Studio est la plus ergonomique, la plus compléte, la plus rapide et et la
plus simple a utiliser du marché




Des gains de marge mesurés concrétement

Expeéerience terrain Jusqu'a 15% de
marge additionnelle

avec / sans Revenue Studio

(a écoulement constant)

SI mu Iat 10NS Optimisation a la référence
Saisons antérieures rejoueés s irategie

) Challenge des regles
avec Revenue Studio
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Déploiement et business model




Données d’entrées pour démarrer : un simple fichier Excel exporté de la Bl

Votre outil de Bl

-

) Power Bl

Qlik@ COGNOS cegid  MiroSirafegy

o

. Export

Onglet Produit : Référentiel produit et accélération
Onglet Vente : Historique de ventes par produit

. Drag & drop
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|
DES OFFRES POUR TOUS LES RETAILERS & E-COMMERCANTS

A partir de :

2990€ == 25000€:"

Déploiement technique en 1 semaine et 1 semaine d’'onboarding

24 mois d’engagement, prix pour 2 projets par an et 5



C'est vous qui choisissez votre niveau d'’accompagnement :

JE SOUHAITE MAITRISER L'OUTIL EN JE SOUHAITE ETRE TOTALEMENT

LE TEMPS ME MANQUE

ETANT ACCOMPAGNE AUTONOME
Les consultants Alphalyr réalisent Les formateurs vous proposent des Les formateurs vous proposent des
pour vous la préparation des formations completes et formations completes et
données : personnalisées a la plateforme personnalisées a la plateforme
- Modélisation des accélérations Alphalyr Alphalyr
- Calcul optimisé de la VMH

Les consultants accompagne vos Un consultant reste a votre

Des ateliers de suivi équipes data et métier lors d'un disposition pour répondre aux
hebdomadaire ont lieu pour atelier hebdomadaire de 2h: éventuels besoins
présenter et ajuster les opérations - Modification des exports
commerciales - Revue des modes de calculs de

I'accélération et de la VMH

24 jours d’accompagnement / an 12 jours d’accompagnement / an 6 jour d'accompagnement / an
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nicolas.fellous@alphalyr.com
Directeur Général Retalil
06 77 89 85 70
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Prochaines etapes




Prochaine étape

ATELIER

Nous identifions les difficultés qui vous sont propres

D IAG N OSTI C pour adapter notre accompagnement
Compréhension de vos process

- Revue des stratégies habituelles

Collecte des ordres de grandeurs associés a la

démarque en soldes

Evaluation du budget

une réunion d’'1h30

une restitution d’1h dans les semaines suivantes
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Annhexes




