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PRICING

Sobre a GAVB

Com foco em tecnologia e produtos digitais, a GAVB é referéncia “
nacional em solugdes que apoiam as organizacdes na transformacao IMPULSIONAR RESULTADOS
digital dos negdcios através dos dados com Inteligéncia Artificial. COM USO DOS DADOS E DA

Com expertise para desenvolver projetos de alta complexidade, é TECNOLOGIA E INOVACAO.
reconhecida no mercado em tecnologia de inovacao, tem o objetivo ESSE E O NOSSO PROPOSITO!
de alavancar o uso de tecnologias “Data Driven” dentro das empresas ,,
e extrair o maximo delas. |
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PRICING

Introducao
Contexto do Negdcio

Trabalhar a percepc¢ao de preco € importante para que
0s varejistas consigam aumentar trafego e receita. No
entanto, ser competitivo em todos os produtos tem
risco de comprometer a margem. Como os produtos
chave (heroes / KVIs) afetam desproporcionalmente a
percepcao de preco, uma boa estratégia é ser mais
competitivo nos prec¢os dos heroes e ter maior margem
nos demais produtos, de forma a proteger a margem
percentual global ao mesmo tempo que propicia
aumento de volume de vendas.
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Introducao
Contexto do Negdcio

{(

30% das milhares de decisdes de pregos que as empresas
tomam todos os anos nao conseguem oferecer o melhor
preco. Sem descobrir e aproveitar as oportunidades que o big
data apresenta, muitas empresas estao deixando de lucrar
milhdes de dodlares. O segredo para aumentar as margens de
lucro é aproveitar o big data para encontrar o melhor preco no
produto - ndo na categoria - em vez de se afogar na enxurrada
de numeros.

7)

McKinsey - https://www.mckinsey.com/business-functions/marketing-and-sales/our-insights/using-big-data-to-
make-better-pricing-decisions
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Introducao
Contexto do Negdcio

Desafio:

Melhorar a estratégia de precificacao

V4

E comum as analises de precificacdo serem realizadas
manualmente com planilhas eletrbnicas, o que consome
tempo do analista, aumenta o risco de erro, e restringe a
sofisticacao da analise. Muitos varejistas ndo executam uma
estratégia de precificacdao baseada em heroes por nao terem
clareza sobre quais sao seus produtos chave e como eles
alavancam suas vendas, o que é especialmente problematico
guando os produtos chave mudam conforme a geografia ou a
sazonalidade.
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Introducao
Contexto do Negdcio

Princing Hero Intelligence

Andlise de Heroes

Identifigue seus produtos chaves
(Heroes), e wisualize a evolugdo
dos mesmos em relagdo a outros
produtos.

Obtenha uma  visdo mais
detalhada dos seus produtos
Chaves (Heroes) por loja/regido e
sazonalidade e caracterizagdes de
como o5 produtos chave
alavancam demais produtos.

Identifigue combinactes de itens
gue comprades juntos na mesma
cesta utilizande Basket Analysis.

Analise os precos dos grupos de
produto chave na linha do tempo.

Visualize alguns indicadores de
precos de seus produtos, como
média de preco, média de receita
mensal.
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Solucao
Proposta de Valor
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Solucdo de precificagdo baseada em produtos chaves (Heroes) que utiliza dados

histéricos para identificar seus Heroes e estabelecer uma estratégia de

precificacido que melhore a percep¢ao de preg¢os sem prejudicar a margem

global.

Identificacdao de Heroes por
loja/regido e sazonalidade;

Caracteriza¢do de como os

produtos chave alavancam demais
produtos ;

Andlise de cesta (Market Basket
Analysis) ;

Andlise temporal dos precos em
relacdo a economia.

@%@ Beneficios Esperados

Otimizacao de Preco;
Aumento do Market Share;
Melhoria da margem;

* Aumento de Receita;
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Analise Geral
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Analise de Precos
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Andlise de Heroes

LOEDErTura ACMUIGa X Henges

a

1 T pr—— . »
Produtos Perlil Produtos
[ = = - - -— S -— - -
5K Froduto oF e e faceita Indceds i
Cestas Coberta Recelnz
L3S o =L E
e - e -
kil LD 532 -
—
T ] - S, &
-
- — -
2 = . & &F
.
- ) o T r & — o
150 P BhEER PRSI 58 50 5 LS B I =4
" r = = | T

Heoella Cobevta




Princing Hero Intelligence
Supporl Conlidence
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Market Basket Analysis
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Visao Geral

Quant de Vendas Volume de Itens Vendidos

08
b 11} 1
W o -
= c 0F
= =
o "
- L. (=
B g 1 =
el =
= A
3 ] ik
L= E 04
=
E
il &
-
LE
an HF1 sor 2011 jut 2211 ot 2011 an J011 sbr 201 jul 2011 cut 2011
FTpta] Mo
i ;
0t Clientes Receita
C %k
e
SO
"
? L
& & 40
g m
- T
= |
1.000
03
jan 2017 =0 207 ul 2011 ot 2 an 21 2ot 2071 ul 20 out 2011

AnD Ang




Microsoft | Azure Marketplace https://azuremarketplace.microsoft.com

| Pricing Pricing - Hero Intelligence

\ H Anslises Greval
e“| ence ) _

' Hero Intelligenc® | o ”-.. I-l-
\ | ] _
\ ) gonve Overview Plans Ratings + reviews ——
| oo

Gr\‘pu:mmm

n de apoio para precificacao baseada i =8 '
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This offer is only available in Portuguese-Brazil”

Para estabelecer uma boa estratégia de precificagdc & necessaric primeiro
identificar seus produtos chave {heroes / key value items). Produtos chave

representam uma pequena fragdo do portfolio, mas afetam
despreporcionzlmente a percepgdo geral de pregos do negdcio e de valor
para os consumidores,

v
Mossz solugdo de precificagio baseada em hero utiliza dados histaricos para L

identificar seus heross 2 estabelecer uma estrategia de precificagdo que
methore a percepgio de pregos sem prejudicar a margem global.




GAVB

INTELIGENCIAS CONECTADAS

HM Microsoft
[ Partner

uma empresa do 6
GrupoBoticario

Com foco em tecnologia e
produtos digitais, a GAVB ¢é
referéncia nacional em solugdes
que apoiam as organizagcdes na
transformacao digital dos negdcios
através dos dados com Inteligéncia
Artificial. Com expertise para
desenvolver projetos de alta
complexidade, é um trust advisor
em tecnologia de inovac¢dao, com o
objetivo de alavancar o uso de
tecnologia dentro das empresas e
extrair o maximo delas.

© GAVB Limited. Todos os direitos reservados.

Big Data | Al | DevOps | Cloud | RPA | Blockchain
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www.gavb.com.br
comercial@gavb.com.br
instagram.com/gavbconsulting
facebook.com/gavbconsulting
br.linkedin.com/company/gavbconsulting

Rua Sdo Pedro, 440, Mal. Rondon
Canoas, RS - CEP: 92200-610



